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CURRICOLO PER INSEGNAMENTI/ASSI DELLE UNITA’ DI APPRENDIMENTO 
 
 
 

TITOLO UDA 
 
 

 
LA 
PRAGMATICA 
DELLA 
COMUNICAZIO 
NE 

 

TIPOLOGIA 
 
 
 
monodisciplinare 

ASSI COINVOLTI / 
INSEGNAMENTI 

 
 
Assi coinvolti: 
Asse scientifico, 
tecnologico e 
professionale 
Asse Storico Sociale 
Asse dei linguaggi 

 

COMPETENZE DI 
RIFERIMENTO 

 
 
Competenze area generale: 
Utilizzare il patrimonio 
lessicale ed espressivo della 
lingua italiana secondo le 
esigenze comunicative nei 
vari contesti: sociali, 
culturali, scientifici, 
economici, tecnologici e 
professionali. 

 

CONOSCENZE 
 
 

 
I 5 assiomi della 

Comunicazione 

 

COMPITI E 
PRODOTTI 

 

MONTE TIPOLOGIA 
ORE             VALUTAZI 

ONE  
 
Settembre- 
ottobre

 
 
 
 

 . 
 

Conversa
zioni. 
 
 
 
Verifica 
scritta 

Verifiche 
orali e 
scritte. 
 
 
Griglia di 
valutazio
ne in 
decimi 



 
 
 
 
 
COMUNICAZIO
NE e 
PERCEZIONE 
 
 
 
 
 
 
 
LA 
COMUNICAZI
ONE SOCIALE 
 
 
 
 
 
 
 
 
LE 
COMPETENZE 
RELAZIONALI: 
LIFE E SOFT 
SKILLS. 
 
 
 
UDA 'Storie 
 che cambiano 
 la storia' 
 

 
 
 
monodisciplinare 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
monodisciplinar
e 
 
 
 
 
 
 
 
multidisciplinare 

 
Assi coinvolti: 
scientifico-
tecnologico e 
professionale 
 
Asse dei 
linguaggi 
 
 
 
 
 
 
 
 
Assi coinvolti: 
scientifico-
tecnologico e 
professionale 
 
 
 
Assi coinvolti: 
scientifico-
tecnologico e 
professionale 

 
Utilizzare il patrimonio 
lessicale ed espressivo della 
lingua italiana secondo le 
esigenze comunicative nei 
vari contesti: sociali, culturali, 
scientifici, economici, 
tecnologici e professionali. 
 
 
 
 
 
 
 
Acquisizioni di concetti  
fondamentali per strategie 
comunicative nell'ambito 
della pubblicità. 
 
 
Utilizzare il patrimonio 
lessicale ed espressivo della 
lingua italiana secondo le 
esigenze comunicative nei 
vari contesti 

 
La percezione 
umana. 
 
Le regole di 
efficacia della 
comunicazione 
visiva. 
 
Colore e 
comunicazione. 
 
 
 
 

 
I mass 
media. 
I social 
network. 
Il social 
commerce 
 
 
 
Empatia e 
assertività. 
 
Stili 
comunicat
ivi. 
 
 
Diritti 
umani: 
donne e 
uomini 
che hanno 
cambiato 
il mondo 
 
 

 
Attività in 
piccolo gruppo: 
creazione del 
logo di un 
prodotto o di 
un’azienda, 
seguendo le 
regole di 
efficacia della 
comunicazione 
visiva. 

 
Novembre 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

 
 
Griglia di 
valutazione 
in decimi. 
Osservazio
ni in itinere 
 
 
 
 
 
 
 
Verifiche 
orali/scrittConversazio

ni e attività 
di gruppo. 
 

Ricerche 
di 
approfon
dimenti 
 
 
 
 
Circle 
time 
 
Visione 
video 

Dicembr
e-
febbraio 
 

Marzo-
maggio 
 

Osservazio
ni in itinere. 
 
Verifiche. 
orali/scritte 
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